Commurity Manager en Jurniors

CONTEXTO El uso de las redes sociales se ha convertido en algo:
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| imprescindible para la comunicacion de nuestras acciones;
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: ie Identidad Juniors. El conocimiento sobre el
: ifuncionamiento de las redes sociales asi como disponer de;
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:herramientas para la eficacia y atractivo de nuestras:
.publlcacmnes puede marcar la diferencia a la hora de.
-dlfundlr y comunicar nuestra accion. |

DESTINATARIOS Educadores (encargados de la comunicacion y “raa'ee*.

i isociales en el centro). .

OBJETIVOS I - Aprender a mejorar la comunicacion y publicidad de!
i i nuestros centros Juniors i
i |- Conocer herramientas y técnicas de publicidad i
: | - Mejorar la apariencia visual y diseno de las redes de.
L | _____DuestrosCentros i
ICONTENIDOS i - Técnicas de publicidad :
| i, - Técnicas de comunicacion |
i |- Nociones basicas de disefio para publicaciones i
: | - Eluso de las redes sociales para una comunicacion;
! ! eficiente |
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